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Resumen

El artículo examina los memes en Facebook después de las elecciones presidenciales de Bolivia 
en 2019, un periodo marcado por una profunda crisis política y comunicacional. La pregunta de 
investigación central fue: ¿Cuáles fueron las prácticas discursivas utilizadas en los memes de Face-
book publicados a partir del análisis semiótico y el enfoque de la posverdad después de las eleccio-
nes presidenciales bolivianas del 20 de octubre y el 25 de noviembre de 2019?  Este estudio se fun-
damenta en las perspectivas del paradigma interpretativo y el posestructuralista que se articulan 
con la semiótica de Peirce para analizar signos, el análisis crítico del discurso de Teun van Dijk y el 
pensamiento de Foucault sobre la legitimación del poder y el saber. Metodológicamente, la inves-
tigación siguió un enfoque cualitativo a partir del análisis semiótico y discursivo de un corpus de 
199 memes. Se emplearon métodos inductivos y analíticos, así como técnicas como la observación 
etnográfica digital y el registro estructurado de memes publicados. El análisis incluyó categoriza-
ción mediante software AtlasTi, interpretación de significados a partir de los elementos técnicos 
visualizados por la investigadora, para revelar la lógica interna de los contenidos. Los hallazgos 
muestran que los memes reflejaron una polarización discursiva entre el Movimiento al Socialismo 
(MAS) y los partidos políticos de oposición. Los memes actuaron como vehículos de discursos frag-
mentados y polarizados que reprodujeron y amplificaron la crisis de credibilidad a la que se sumó 
la noción de posverdad en el contexto político boliviano, evidenciando la forma en que las redes 
sociales pueden configurar la opinión pública y la legitimidad política en situaciones conflictivas.
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Abstract

This article examines Facebook memes after the 2019 post-Bolivian presidential elections, a period marked 
by a deep political and communicational crisis. The main research question was: Which were the dis cursive 
practices used in Facebook memes published after Bolivian presidential elections from post-truth perspective 
between October 20 and November 25, 2019? This study is based on interpretative paradigm and poststruc-
turalism articulated with Peirce’s semiotics to analyze signs, Teun van Dijk’s critical discourse anaysis and 
Foucault’s thought about legitimation of power and knowledge. Methodologically, the research  follows a qua-
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litative approach to apply a semiotic and discursive analysis of 199 memes. Inductive and analytical methods 
were employed, as well as techniques such digital ethnographic observation of memes and structured post re-
cording of them. The analysis included categorization using AtlasTi software and interpretation of meanings 
based on the technical elements visualized by the researcher to reveal the internal logic  of the content. The 
findings showed that the memes reflected a discursive polarization between the Movement Toward Socialism 
(MAS) and the opposition political parties. The memes acted as vehicles for fragmented and polarized dis-
courses that reproduced and amplified the credibility crisis complemented with the notion of post-truth in the 
Bolivian political context, highlighting how social media can shape public opinion and political legitimacy in 
conflict situations.

Key words:  Memes, discursive practices, semiotic analysis, post-truth. 

INTRODUCCIÓN

Este artículo pretende compartir desde una mi-
rada actual la investigación de la tesis de maestría 
que se realizó en Gestión de la Comunicación titu-
lada: “Los posts de la posverdad. Prácticas discur-
sivas a partir del análisis semiótico, relacionando 
el saber y poder en la posverdad de los memes de 
Facebook después de las elecciones presidenciales 
de Bolivia el 2019”. 

El planteamiento del problema se centra en la 
crisis comunicacional y política que vivió Bolivia 
durante las elecciones presidenciales de octubre de 
2019, un evento que podría explicar la influencia de 
la posverdad y las redes sociales en la percepción 
pública y la polarización social. El 20 de octubre 
de 2019, los bolivianos acudieron a las urnas para 
elegir presidente para el período 2020-2025. En el 
conteo inicial, Evo Morales lideraba con un 45,28% 
frente a Carlos Mesa con 38,16%, con un 84% del 
escrutinio; los números pronostican una segunda 
vuelta, algo sin precedentes en Bolivia. 

	 Sin embargo, el Tribunal Supremo Elec-
toral (TSE) detuvo abruptamente la Transmisión 
de Resultados Electorales Preliminares (TREP), 
lo que generó sospechas de fraude por parte de la 
oposición y observadores internacionales debido 
a la lentitud en la entrega de resultados finales. 
El lunes 21 de octubre, el TSE otorgó a Morales 
el 46,4% de los votos contra 37,07% de Mesa con 
el 95,63% del conteo, acercándose a la diferencia 
necesaria para ganar en primera vuelta (Huallpa, 
2019). Esto detonó una serie de protestas violentas, 
incendios y saqueos en varias regiones, además de 

huelgas generales convocadas por organizaciones 
ciudadanas.  Previamente, el Tribunal Constitu-
cional Plurinacional había habilitado una cuarta 
re-postulación indefinida de Evo Morales, otro 
elemento que generó controversia después del  
referéndum de 2017. Tras los resultados electorales 
y las denuncias de fraude por parte de los parti-
dos políticos de “oposición”, se intensificaron las 
protestas y los enfrentamientos violentos entre 
partidarios del Movimiento al Socialismo (MAS) 
y la oposición. La Organización de Estados Ame-
ricanos (OEA) realizó una auditoría que concluyó 
con la recomendación de anular las elecciones y 
convocar a nuevos comicios. Frente a esta presión, 
Morales anunció nuevas elecciones y posterior-
mente renunció, siendo reemplazado por Jeanine 
Añez, lo que profundizó la crisis social y política 
con protestas continuas (Los Tiempos, 2019, 10 de 
noviembre). 

Ese escenario demostró una profunda crisis de 
credibilidad en los medios de comunicación tradi-
cionales por su parcialización informativa, lo que 
llevó a que gran parte de la población recurriera a las 
redes sociales para informarse y comunicarse sobre 
estos hechos. En las plataformas digitales se observa-
ron prácticas discursivas enfocadas en la posverdad, 
a decir de Zegada y Guardia (2018, pp. 220-222). Es 
en estos espacios en que se relativiza la verdad; don-
de la información era fragmentada y se adaptaba a 
las creencias previas de los usuarios, generando “bur-
bujas de eco” que reforzaron visiones únicas y polari-
zadas del mundo (Muñoz, 2017 en Aliaga 2022).
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La era digital ha traído consigo un cambio en 
los hábitos de lectura y acceso a noticias, cada vez 
más personas prefieren obtener información a tra-
vés de medios digitales, como sitios web y aplica-
ciones móviles, en lugar de recurrir a periódicos en 
papel (Fernández, 2023, párr. 44). Además, la cul-
tura mediática genera marcos de pensamiento que 
socializan tendencias estéticas y modos de sentir, 
construyendo narrativas que configuran la visión 
del mundo de las audiencias, un fenómeno que las 
redes sociales han adoptado rápidamente (Mitter-
meier, 2017 en Aliaga, 2022). 

MATERIALES Y MÉTODOS

La crisis socio-política en Bolivia durante las 
elecciones de 2019 se convirtió en un campo de ma-
nipulación mediática y discursiva. Este fenómeno 
puso en evidencia la necesidad de analizar la crea-
ción técnica de los memes, las prácticas discursivas 
digitales; la influencia de estos “nuevos” medios en 
la construcción de la opinión pública y la legiti-
midad política en contextos de alta conflictividad 
social. En este ámbito, se enfatizó la intención de 
investigar productos como los “memes” como ele-
mentos humorísticos que son poco analizados en 
estudios académicos, salvo excepciones como los 
libros de Zegada y Guardia (2018 y 2023). 

De acuerdo a lo expuesto, la pregunta de inves-
tigación de este estudio planteó: ¿Cuáles fueron las 
prácticas discursivas utilizadas en los memes de 
Facebook publicados después de las elecciones pre-
sidenciales bolivianas del 20 de octubre y el 25 de 
noviembre de 2019?

El paradigma teórico utilizado en este estudio 
fue el posestructuralismo de Foucault (en Fair, 
2010) cuya obra alude a tres etapas: prácticas dis-
cursivas, estrategias de poder y relaciones de los 
individuos consigo mismos. 

El marco conceptual de este artículo se delimitó 
en las prácticas discursivas que reflejan los elemen-
tos socioculturales de los hablantes (García-Dussán, 
2015, p. 50) y son experiencias sociales que trascien-
den lo semántico y sintáctico, abarcando lo social, 
económico, político, cultural e histórico (Ahuactzin 
y Gonzales, 2019, p. 11). Para Pardo “el significado 
del discurso encuentra una problemática profunda 
que va desde la manera como se asigna el sentido 
a un discurso, cómo este es comprendido, cómo es 
interpretado y culmina en el carácter socialmente 
compartido del trasfondo discursivo” (2013, p. 42). 

En las redes sociales, como Facebook, los discur-
sos—especialmente los políticos—se caracterizan 
por su falta de objetividad sobre hechos verifica-
bles. En su lugar, predominan elementos emoti-
vos, sentimientos y valoraciones que moldean la 
opinión pública relacionados con visualizaciones 
como la posverdad (Zegada y Guardia, 2018). La 
posverdad en varios casos políticos dio lugar a que 
se usaran las noticias falsas como herramienta de 
campaña y se impulsara su difusión para desviar 
la atención mediática; de esa forma, se desacreditó 
a sus detractores, reforzó los marcos de sus sim-
patizantes y extendió sus falsedades (Muñoz, 2017, 
p. 9). Su impacto en la sociedad contemporánea se 
profundiza debido a las maneras en que las perso-
nas acceden y consumen información, a menudo 
percibida como exclusiva (información líquida) y 
viralizada rápidamente (Ramos-Chávez, 2018, p. 
295). 

Esta investigación también se realizó desde el 
paradigma interpretativo (Barragán et al., 2011, pp. 
10-11) porque se pretendió exponer los significados 
de los memes de acuerdo a su composición  para 
elaborar conceptos, esquemas y modelos para dar 
sentido a las prácticas discursivas, relacionando e 
interpretando los significados de los post de Face-
book. 

Se usó el enfoque cualitativo que reivindica lo 
subjetivo, lo intersubjetivo, lo significativo y lo 
particular como prioridades de análisis para la 
comprensión de la realidad social (Sandoval, 2002, 
p. 40). Adicionalmente, el tipo de investigación fue 
aplicada y transversal (porque el periodo está deli-
mitado entre el 20 de octubre al 25 de noviembre 
de 2019). 

Los métodos teóricos utilizados fueron el méto-
do inductivo y el método analítico. Se distinguen 
cada uno de los elementos de los dispositivos para 
proceder a revisarlos ordenadamente cada uno por 
separado (Munch y Ángeles, 2000, pp. 9-10).  Lo 
cual se complementa con la inducción analítica que 
consiste en examinar un conjunto de datos como 
un todo y se van etiquetando con un vínculo clave, 
descubriendo o verificando dichos vínculos en las 
conexiones del corpus con el fin de identificar los 
aspectos clave para plantea las posibles hipótesis 
(Schettini y Cortazzo, 2016, pp. 30-31).  

Por otro lado, el método empírico usado fue la 
observación etnográfica digital y el instrumento 
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fue el registro estructurado de los memes. La obser-
vación etnográfica digital es un método de investi-
gación que adapta los principios de la etnografía 
tradicional al estudio de entornos y comunidades 
en línea. Hine propone realizar una nueva etnogra-
fía digital basada en el estudio de hechos mediáti-
cos concretos, donde la red tiene un doble papel, 
como instancia de conformación cultural y como 
artefacto cultural construido sobre la comprensión 
y las expectativas de los internautas (Hine, 2011 en 
Aronica, 2019, p. 30). Este método busca indagar 
y reflexionar el mundo contemporáneo como a la 
relación con sujetos y objetos de estudio mediati-
zados digitalmente, “relacionando de manera diná-
mica y continua, nuevas prácticas de interacción y 
formas de ser y estar” (Di Próspero y Daza Prado, 
2019, p. 1)

En cuanto a las técnicas utilizadas se usó el aná-
lisis del discurso semiótico a partir de las tricoto-
mías de Charles Pierce (2008 definida como una 
doctrina de signos, donde éstos representan algo 
para alguien (2008, p. 22); su interés radica en des-
cubrir elementos universales en la experiencia, con 
tres tricotomías: primeridad, segundidad y terceri-
dad (Quelca, 2013, pp. 92-97).

La creación y diseño de los posts muestran los 
signos y símbolos (mensaje) que sirven como moti-
vadores, aspecto que se quiere mostrar en este aná-
lisis semiótico. La lingüística sistémico-funcional 
se basa en una concepción amplia del significado; 
desde el punto de vista sistémico, es fundamental 
considerar cómo la lengua crea significados y cómo 
permite intercambiarlos por medio de textos (Me-
néndez, 2010, p. 222). “El discurso es una creencia, 
una práctica o un conocimiento que construye la 
realidad y proporciona una forma común de en-
tender el mundo por los individuos y pragmáti-
camente, es el lenguaje en uso y sus efectos en los 
distintos contextos sociales” (Urra, Muñoz y Peña, 
2013, p. 52).  

Adicionalmente, esa técnica fue complementa-
da con el Análisis Crítico del Discurso (ACD) de 
Van Dijk (2016) quien lo define como un tipo de 
investigación que se centra en el análisis discursi-

2	 Manifestantes y activistas digitales que fueron actores clave en la oposición contra el MAS, en las elecciones del 20 de octubre de 
2019. 

3	 Manifestantes y activistas digitales que fueron actores clave en la oposición contra el MAS, en las Elecciones del 20 de octubre de 
2019. 

vo y estudia la forma en la que el abuso de poder 
y la desigualdad social se representan, reproducen, 
legitiman y resisten en el texto y el habla en con-
textos sociales y políticos (2016, p. 204). 

González-Domínguez y Martell-Gámez (2013, 
pp. 154 y 161) destacan que el análisis del discurso 
debe utilizar su potencial epistemológico para ge-
nerar conocimiento social. El poder para Foucault 
es definido como un “dispositivo” en la organiza-
ción de discursos e instituciones (Suárez, 2013, p. 
2). El poder se estudia en sus relaciones, analizan-
do cómo los saberes y discursos definen límites de 
permisividad. El saber, es clave para entender el 
poder; su relación es fundamental en el pensamien-
to de Foucault permite generarlo (Foucault, 2015, 
pp. 57-96).

La muestra analizada fueron 1054 memes, de los 
cuales se seleccionó un corpus21 de casos tipo de 151 
unidades de la oposición/pititas32 y 48 unidades a 
favor del MAS. Esta asimetría corresponde a los 
filtros existentes por preferencias en las cuentas 
personales de Facebook analizadas.

El análisis de datos implicó la interpretación ex-
plícita de los significados y funciones de las acciones 
humanas producto de las descripciones y explicacio-
nes (Sandoval, 2002) y se realizó por medio de: 

1) En su primera instancia, derivado de la in-
ducción analítica y la observación etnográfica 
digital. Se examinó la información obtenida 
del registro estructurado con una tabla de fre-
cuencias y gráficas en Excel; de la cual se ob-
tuvo una categorización preliminar. 

2) Se continuó con la inducción y se procedió 
a la categorización para asignar clases signifi-
cativas (categorías) a partir de los siguientes 
pasos:

a) Creación de la unidad hermenéutica 
(grupo de análisis) en el software AtlasTi. 

b) Identificación de categorías exploratorias.
c) Lectura exploratoria de las imágenes y los 

textos. 
3) Identificación de ideas centrales (citas). 
4) Identificación de códigos (ideas repetidas).



13SABERES Y DIÁLOGOS. REVISTA BOLIVIANA DE ESTUDIOS EN COMUNICACIÓN, N° 6

5) Revisión de la densidad de códigos.

 Posteriormente se sistematizó a través del orde-
namiento de elementos del objeto de estudio para 
llegar a un nivel de análisis e interpretación que 
permitiera revelar sus relaciones y la lógica inter-
na de los contenidos elaborados (Armas-Ramírez, 
2014, p. 4) Consecutivamente se pasó a relacionar 
estas conclusiones con el saber, el poder en el mar-
co de la posverdad y la posmodernidad.

RESULTADOS

Los resultados a continuación son presentados 
a partir del análisis de las dimensiones Sintáctica, 
Semántica, Pragmática y sus categorías.

Dimensión sintáctica

Esta dimensión está compuesta por los siguientes 
elementos: formato de meme, tema de meme, uso de 
formas, uso de color, tipo de meme, encuadre, pla-
nos, ángulos y peso visual (Aliaga, 2022, p. 76).

•	 Formato del meme. El formato utilizado es-

tuvo caracterizado por una mayoría imágenes 
elaboradas por quienes publicaron el meme y 
en menor cantidad imágenes editadas de me-
mes populares en Facebook sobre el MAS y la 
oposición/pititas.

•	 Tema del meme. La oposición/pititas usó la 
temática reflexiva conservando casi las mis-
mas tendencias que el MAS.

•	 Uso de formas. El uso de figuras geométricas 
en la composición de la imagen es importante 
pues tienen una carga significativa: cuadrado: 
estático, triángulo: hacia arriba y paralelas: 
contrastación. En ambos casos se pudo obser-
var que usaron casi las mismas formas. 

•	 Uso de color. Existe mayor preponderancia 
del uso de tonos fríos en los memes del MAS 
(proporcionan una percepción lúgubre y ne-
gativa) en relación con el de la oposición/pi-
titas que usó tonos cálidos (apreciación con 
mayor vida y energía).  

 Figura 1. Formas de los memes

Fuente: Aliaga, 2022, p. 77.

Figura 2. Tonos usados en los memes

Fuente: Aliaga, 2022, p. 78.

Cuadrado

Tonos fríos Tonos cálidos

Triángulo Paralelas



SARA ESTHER ALIAGA HEREDIA14

•	 Tipo de meme. La oposición/pititas usaron me-
mes con imágenes espontáneas e informativas pro-
vocando sensación de “real”; mientras que las cuen 
tas del MAS tuvieron preferencia por los retoques  
informáticos por medio del Photoshop (inventos 
creados), esto se ven en los siguientes ejemplos. 

•	 Planos. El uso de plano en la fotografía tiene 
una relación con lo que se quiere resaltar en 
este caso el primer plano es usado para resal-

tar al personaje, a Evo Morales u otro parti-
dario y el plano conjunto para resaltar a un 
grupo de personajes o elementos.

•	 Ángulos. Se utilizó el ángulo normal o para-
lelo cuando se quiso dar a conocer que el ele-
mento de la fotografía está al mismo nivel del 
espectador o receptor. Mientras que el ángulo 
en picada se utiliza para disminuir a los ele-
mentos fotografiados.

Figura 3. Tipo de meme

Figura 4. Tipos de planos

Fuente: Aliaga, 2022, p.79.

Fuente: Aliaga, 2022, p. 80.

Espontánea Informativa Ilustración Retoque

Ángulo normal 
o paralelo

Ángulo picada

Primer plano Plano conjunto

Figura 5. Ángulos

Fuente: Aliaga, 2022, p. 81.
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Metáfora Prosopopeya Paralelismo Hipérbole Préstamo

Peso visual asimé-
trico a la izquierda

Peso visual asimé-
trico a la derecha

•	 Tipificación Asimétrica. Derivado 
del peso visual asimétrico, se encuen-
tra la siguiente tipificación: elemen-
to central situado a la derecha, que 
provoca sensación de avance y fuerza en los 
diseños (Evo Morales). Elementos situados 
a la izquierda denotar debilidad o negati-
vidad (anciana), lo que genera compasión. 
 
Dimensión Semántica

La Dimensión Semántica estuvo compuesta por 
las figuras retóricas que en el diseño tienen una re-
lación de significación mayor pues depende de la 
experiencia del sujeto, su tiempo pasado (Quelca, 
2013, p. 108). 

Donde se vinculó el signo con el objeto se-
miótico, se identificaron figuras como: 1) la 
metáfora, que reemplaza un elemento de la 
imagen por otro basado en una semejanza arbi- 
traria; 2) la prosopopeya que confiere cualidades 
humanas o animadas a objetos inertes o animales;  
3) el paralelismo que establece comparacio-
nes y 4) la hipérbole resalta un elemento de 
la imagen mediante exageración explícita.  
El préstamo ocurre cuando el autor incorpora otra 
imagen, el estilo de otro creador o un tema ajeno a 
la representación original para fundamentar su dis-
curso. La figura 8 presenta los datos comparativos 
sobre el uso semántico de las figuras retóricas del 
MAS (azul) y de la oposición/pititas (verde), evi-
denciando algunas similitudes en sus tendencias. 

Figura 6. Tipificación de asimetrías

Fuente: Aliaga, 2022, p. 83.

Figura 7. Dimensión semántica de los memes

Fuente: Aliaga, 2022, p. 84.
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Dimensión Pragmática

En esta dimensión se establecen relaciones entre 
las tricotomías del signo, el objeto semiótico y el 
interpretante, fundamentándose psicológicamente 
en el conocimiento y los procesos de mediación. En 
el gráfico de la Figura 9 (página 13) se evidencia 
una tendencia de la oposición/pititas hacia el uso 
de símbolos e índices. Se recuerda que el símbolo 
es un signo vinculado con su objeto mediante una 
asociación de ideas generales, de modo que su ré-
plica genera en la mente una imagen que, debido 
a ciertos hábitos, tiende a construir un concepto 
general. Los índices, por su parte, son signos que 
resultan afectados por su objeto. El sinsigno repre-
senta objetos con cualidades o formas que pueden 
manifestarse en acontecimientos y conductas rea-
les. 

El legisigno, en cambio, no posee un valor pro-
pio, sino que actúa como portador de otro signifi-
cado, y el argumento se concibe como un signo que 
expresa valores sociales (Quelca, 2013, p. 95). 

Se observó una diferencia en el uso simbólico 
entre la oposición/pititas (verde) y el MAS (azul).

Comparando los datos:

a) Índice: La oposición (verde) presenta el valor 
más alto de toda la gráfica, destacando una 
fuerte presencia de signos indiciales en este 

grupo. MAS (azul) mucho menor en compa-
ración, mostrando que los índices son menos 
relevantes o frecuentes aquí.

b) Cualisigno y Sinsigno: La oposición (verde) 
presenta valores intermedios, pero superiores 
a los del MAS (azul), en este segundo caso se 
observa una presencia menor que en los me-
mes de la oposición.

c) Legisigno, Ícono: Ambos grupos muestran 
valores bajos, pero la oposición (verde) man-
tiene una ligera ventaja sobre MAS (azul).

d) Símbolo, Rema, Desisigno, Argumento: En 
ambos grupos, prácticamente nulos o muy ba-
jos, sin diferencias significativas.

De esa forma, se establece que los grupos de 
oposición (verde) dominan en la categoría índice, 
lo que sugiere que en situaciones de oposición se 
recurre más a signos que dependen de una relación 
directa y contextual. La diferencia más marcada se 
da en índice, lo que podría interpretarse como una 
tendencia de oposición a apoyarse en referencias 
contextuales inmediatas, mientras que MAS es más 
difuso. 

En la figura 10 (ver siguiente página )muestra 
los ejemplos de los dispositivos: “memes”. El símbo-
lo de la cruz y el rosario transmiten ideas religiosas, 
reforzadas por la mano en posición de clavos en la 
cruz, evocando sacrificio en tiempos de convulsión. 

Figura 8. Dimensión Semántica de las figuras retóricas

Fuente: Aliaga, 2022, p. 84.
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Los índices, como el “humo” señal de bombas y la 
mujer con la bandera boliviana, generan ambientes 
de vulnerabilidad y tensión bélica. El sinsigno, ni-
vel básico según Peirce, vincula estrechamente ob-
jeto y significado: Evo Morales es el objeto asociado 
al significado deseado.  El legisigno se ejemplifica 
con la foto de un militar en el campo, cargada de 
valor bélico y conmovedor al incluir la Whipala. El 
argumento, frecuentado por la oposición/pititas, se 
emplea para trabajar valores como la paz.

El MAS (azul) tiene una presencia más equili-

brada y baja en todas las categorías, sin destacar 
en ninguna, lo que puede indicar menor especifi-
cidad o relevancia pragmática en este grupo. 

La comparación evidencia que la oposición 
utiliza mucho más los signos indiciales que el gru-
po MAS, mientras que en el resto de las categorías 
las diferencias son menos notables. Esto sugiere 
que la oposición se apoya más en el contexto y 
la referencia directa para construir significado, 
mientras que MAS distribuye su uso de signos de 
manera más uniforme pero menos intensa

Figura 9. Dimensión Pragmática – Tricotomías

Fuente: Aliaga, 2022, p. 86.

Figura 10. Ejemplos Dimensión Pragmática

Fuente: Aliaga, 2022, p. 85.

Símbolo Índice Sinsigno Legisigno Argumento
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Los datos analizados evidencian una fuerte car-
ga simbólica y pragmática en los discursos de am-
bos grupos, pero con matices diferenciados.

Mientras la oposición apela a signos religiosos 
y bélicos para reforzar valores como el sacrificio y 
la vulnerabilidad, el grupo MAS parece menos en-
focado en estos elementos, aunque ambos emplean 
recursos visuales y semióticos. 

Sin embargo, la predominancia de índices y sin-
signos en la oposición sugiere una estrategia comu-
nicativa más directa y emocional, mientras que el 
uso de legisignos y argumentos señala intenciones 
de persuasión y trabajo sobre valores. En conjunto, 
se observa una instrumentalización de los signos 
para movilizar sentimientos y posicionamientos 
políticos que priorizan la emotividad sobre la ar-
gumentación racional.

En la producción de discursos median-
te memes, se identifican categorías presen-
tes en ambos grupos, aunque cada uno inter-
preta los hechos de manera distinta. La tabla 
refleja que, si bien las categorías detectadas son  
similares, los discursos varían entre los grupos.

Una excepción notable es la profundización del 
tema religioso, que se observa con mayor énfasis en 

los memes de la oposición/pititas en comparación 
con los otros grupos.

Los memes generados durante las elecciones pre-
sidenciales de Bolivia en 2019 reflejaron una intensa 
polarización política y social. 

A través de códigos visuales y lingüísticos, estos 
memes funcionaron como herramientas de comu-
nicación y propaganda, reforzando narrativas tanto 
del Movimiento al Socialismo (MAS) como de la 
oposición. En el caso del MAS, los memes destaca-
ban símbolos como la Whipala, la mujer de pollera 
y la bandera de Bolivia, enfatizando una identidad 
nacionalista y de resistencia. 

Se representaba a la oposición como antagonis-
ta, asociando a policías y militares con traición y 
represión. La narrativa del MAS en los memes ape-
laba a la lucha contra el racismo y la defensa de la 
soberanía popular. 

Por otro lado, los memes de la oposición/piti-
tas promovían valores como democracia, justicia y 
unión, utilizando figuras como Jeanine Áñez y refe-
rencias religiosas. 

Se exaltaba el sacrificio de policías y militares, 
presentándolos como héroes, mientras que el MAS 
era retratado como un adversario autoritario. La 

Tabla 1. Códigos y categorías de los memes del MAS y OPOSICIÓN

NOSOTROS EL “OTRO”
POLICÍAS Y MILI-

TARES 
MEDIOS DE COMUNI-

CACIÓN 
SÍMBOLOS RELIGIÓN 

MAS PITITAS MAS PITITAS MAS PITITAS MAS PITITAS MAS PITITAS PITITAS

MAS ganador 
de las elec-

ciones
Democracia Oposición Racismo Policías 

traidores Gratitud Medios ven-
didos

Periodistas na-
cionales buenos

Símbolos 
indígenas Whipala Fe

Adriana o ma-
sista sucesor Liderazgos Partidos polí-

ticos antiguos
Dirigentes 

MAS Asesinos Sacrificio Noticias falsas 
Periodistas 

internacionales 
malos

Whipala Personajes del 
socialismo Biblia 

“Casa del 
Pueblo” Añez Gobierno “ac-

tual” dictador Renuncia Muerte Son “pueblo” Miran “Casa del 
Pueblo”

 

Mujer de 
pollera Familia Paz

Marcha Resistir Escases de 
productos Corruptos Héroes Medios interna-

cionales buenos Bolivia Madres Oración

Resistir Unión Lidia Gueiler 
y Añez Violentos Bandera de 

Bolivia 
Símbolos 
religiosos Dios 

Racismo Justicia Presidenta 
porno Fraude 

 

Bandera de 
Bolivia 

 

Bolivia Pecado Obligan a 
marchar Taparaco 

Miedo Cristiana Ignorantes Niños 

    Mujer vestida 
con pollera 

 Nota: Elaboración de Aliaga (2023) obtenida de la observación etnográfica digital y el análisis semiótico de los memes y análisis con AtlasTi.
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simbología en estos memes incluía elementos fa-
miliares y religiosos, reforzando una visión de re-
sistencia basada en la fe y la identidad cultural.

El impacto de estos memes radicó en su ca-
pacidad de viralización y en la simplificación de 
discursos políticos complejos. Al condensar ideo-
logías en imágenes y frases breves, lograron influir 
en la percepción pública y en la construcción de 
identidades colectivas. 

En un contexto de crisis política, los memes 
no solo sirvieron como expresión de opinión, sino 
también como mecanismos de movilización y con-
frontación digital. Su uso estratégico evidenció la 
importancia de la comunicación visual en la era de 
la información y la posverdad.

DISCUSIÓN

El análisis del discurso recorre las trayectorias 
genealógicas, identificación histórica de la emer-
gencia de los discursos, las reglas de exclusión y 
validación de los enunciados. Para lograr este co-
metido se analizaron los siguientes factores:

4	 Noticias falsas.

El saber. El saber se genera en las relaciones de 
poder “entre el que sabe y el que no sabe” (Foucault, 
2012, p. 67). Después de las elecciones presidencia-
les del 2019 existía una sobrecarga de información 
en las redes sociales, muchas eran fake news41 lo que 
provocó una desinformación generalizada. Los 
usuarios empezaron a enfatizar en la información 
de acuerdo a sus creencias o en los mensajes emiti-
dos por personas “parecidas a ellos”.  

El conocimiento se dio por sentado y fue com-
partido, lo supuesto hizo posible el discurso, la co-
municación y la comprensión mutua. También fue 
determinante el rol de los algoritmos de las redes 
sociales, que seleccionan y muestran contenidos se-
gún los gustos y hábitos de cada usuario, limitando 
el acceso a visiones diversas. Por otro lado, la des-
confianza generalizada hacia los medios tradicio-
nales, propia de la era de la posverdad, dificultó 
aún más la comprensión de los acontecimientos 
reales, favoreciendo que muchos permanecieran 
ajenos a lo que verdaderamente ocurría. 

Figura 11. Discursos axiales del saber entre el MAS y oposición/pititas 

Nota: Elaboración propia. 

Ganador el MAS en Primera Vuelta. Fraude - Renuncia

Resistencia con la lucha por el racismo Resistencia con las pititas

Golpe de Estado Nuevos líderes para conducir al país

Policías traidores, asesinos traen muerte Policías traidores, asesinos traen muerte

Se consolida el golpe y la represión por lo 
que hay que resistir en las calles

Nueva presidenta constitucional Jeanine 
Añez

Resistencia violenta por nuestros ante-
pasados Paz - Unión

Las Elecciones Presidenciales del 2019 se realiza-
ron el 20 de octubre y a Hrs. 19:00 se suspendió 

el conteo rápido por el Tribunal Supremo 
Electoral

27 de octubre bloqueos y enfrentamientos en 
las calles

El 2 de noviembre, Luis Fernando Camacho se 
visibiliza como la oposición, valiéndose de su 

presidencia del Comité Cívico Pro-Santa Cruz

Tras enfrentamientos el viernes 8 de noviembre, 
tres unidades policiales se amotinan en Cocha-

bamba, Sucre y Santa Cruz.

El 12 de noviembre, se presentan las renuncias 
del presidente, vicepresidente la presidencia 
del Senado y la Presidencia de la Cámara de 

Diputados

Gestión Presidencia Añez
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Las creencias de grupo son característicamen-
te ideológicas, en el sentido de que ellas son con-
troladas y organizadas por ideologías subyacentes. 
El discurso es controlado por las interpretaciones 
subjetivas por parte de los usuarios de la situación 
o eventos, esto produce modelos mentales (Van 
Dijk, 2005 en Aliaga, 2022, p. 105). Se conoce lo 
que cada bloque discursivo comparte y considera 
necesario de acuerdo a sus intereses hegemónicos, 
existen varios hechos y diferentes visiones. De esa 
forma surge el macro poder, aunque de por medio 
existen micro poderes que permiten la circulación 
de cada material discursivo (Aliaga, 2022, p. 106). 
Para lo cual, dadas estas características se utilizó 
un análisis axial. 

La figura 11 evidencia una profunda polarización 
discursiva en torno a los acontecimientos políticos 
de Bolivia en 2019. Cada columna representa una 
narrativa opuesta: la del MAS y la de la oposición/
pititas. Ambas construyen relatos contradictorios 
sobre los mismos hechos, empleando categorías y 
códigos propios para legitimar sus posiciones. 

Por un lado, el MAS enfatiza el racismo, la trai-
ción y la resistencia como respuesta a un supuesto 
golpe de Estado, mientras que la oposición políti-
ca articula su discurso en torno al fraude electoral, 
la emergencia de nuevos líderes y la gratitud hacia 
las fuerzas policiales. Esta dualidad revela cómo los 
discursos no solo describen la realidad, sino que la 
producen y la organizan, tal como plantea Michel 
Foucault (2012) en su análisis sobre saber y poder. 

Los relatos funcionan como dispositivos de po-
der que configuran lo que es aceptado como ver-
dad, estableciendo jerarquías, legitimando actores 
y deslegitimando a otros. Así, el saber se convierte 
en un instrumento de poder que estructura la per-
cepción social, orienta las acciones colectivas y de-
limita los márgenes de lo posible y lo pensable en el 
espacio público. La polarización no es solo política, 
sino profundamente epistémica y simbólica.

Las ideologías, entendidas como sistemas de 
creencias socialmente compartidas, organizan el 
conocimiento y definen la identidad de los gru-
pos sociales (van Dijk, 2005 en Aliaga, 2022). En el 
contexto boliviano, esta estructura ideológica ha 
dado lugar a dos polos opuestos que, hasta 2025, 
permanecen polarizados: la oposición/pititas, que 
sostiene la narrativa del fraude electoral, y el MAS, 
que defiende la idea de un golpe de Estado. Cada 

grupo asume su versión como verdad, reforzando 
su conocimiento a través de discursos y memes en 
redes sociales, que funcionan como herramientas 
de legitimación y captación de adeptos. En los me-
mes del MAS, la oposición política es representada 
negativamente, asociada a partidos tradicionales, 
dictaduras y escasez, mientras que los medios in-
ternacionales son valorados y los nacionales desa-
creditados. El MAS se autodefine como legítimo 
ganador y utiliza símbolos nacionales e indígenas. 

Por otro lado, los memes de la oposición exaltan 
la democracia, la justicia y la unión, empleando la 
religión y el miedo como argumentos simbólicos, y 
retratan a policías y militares como héroes. El MAS 
es presentado como corrupto y violento, y los sím-
bolos nacionales y religiosos refuerzan la identidad 
opositora. Así, los discursos digitales profundizan 
la polarización y consolidan identidades enfrenta-
das.

La polarización discursiva en los grupos MAS y 
oposición/pititas se manifiesta a través de la cons-
trucción de identidades opuestas y la atribución 
de características negativas al “otro”. Cada grupo se 
autodefine en positivo (“Nosotros”) mediante valo-
res, símbolos y luchas compartidas, mientras que 
deslegitima a su adversario (“Ellos”) a través de es-
tereotipos y acusaciones. El MAS se presenta como 
ganador legítimo de las elecciones, defensor de la 
identidad indígena y víctima del racismo, mientras 
que la oposición/pititas se auto - perciben como 
demócrata, portadora de justicia y defensora de la 
fe y la familia. 

Esta dinámica de confrontación se refuerza me-
diante la selección de símbolos y narrativas espe-
cíficas: el MAS utiliza la bandera boliviana y los 
emblemas indígenas, mientras que la oposición/pi-
titas recurre a la bandera nacional y símbolos reli-
giosos. Ambos grupos atribuyen al contrario rasgos 
negativos: el MAS acusa a la oposición de ser dic-
tatorial, corrupta y causante de escasez, mientras 
que la oposición/pititas tilda al MAS de racista, 
fraudulento y violento. 

Esta contrastación discursiva no sólo profundi-
za la división social, sino que también dificulta el 
diálogo y la construcción de consensos, ya que cada 
grupo naturaliza su propia verdad y descalifica 
cualquier alternativa. Así, la identidad colectiva se 
construye en oposición al otro, consolidando una 
visión maniquea de la realidad política y social.
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El poder, la posibilidad de acceder a discursos 
implica, de manera indirecta, acceder a nuevas for-
mas de infl uencia y control social. El poder, lejos 
de estar concentrado en un único punto, se disper-
sa y se manifi esta en múltiples instancias; aunque 
no siempre es claro quiénes lo detentan, resulta 
evidente quiénes quedan excluidos de su ejercicio. 
Los memes, aparentemente inofensivos por su tono 
humorístico y su formato sencillo, en realidad ve-
hiculan signifi cados e ideologías que refuerzan o 
cuestionan el orden establecido, tal como se evi-
dencia en el presente análisis.

Además, la participación en comunidades digi-
tales que comparten y comentan estos contenidos 
genera en los usuarios una percepción de pertenen-
cia y agencia, lo que puede interpretarse como una 
forma de empoderamiento simbólico. 

Sin embargo, esta sensación de poder a escala 
individual no es más que la reproducción, en el 
plano micro social, de estructuras de poder más 
amplias y complejas. Así, el poder no solo circula 
a través de redes, sino que los sujetos, lejos de ser 
meros transmisores, se encuentran constantemen-
te en la posición de experimentarlo y, a la vez, de 
ejercerlo sobre otros.

La polarización discursiva entre el MAS y la 
oposición se mantiene vigente en el escenario elec-
toral boliviano de 2025, a pesar de la fragmentación 
interna del ofi cialismo y la atomización de la opo-
sición. El MAS, dividido entre distintas facciones, 
continúa defendiendo la identidad indígena, la lu-
cha contra el racismo y la justicia social, mientras 
descalifi ca a la oposición como “derecha” y “ame-
naza”.

Por su parte, la oposición, dispersa en varios 
candidatos y partidos, sigue centrando su discurso 
en la democracia, la lucha contra la corrupción y la 
necesidad de cambio frente a la crisis económica y 
social, utilizando símbolos nacionales y religiosos y 
acusando al MAS de corrupción y violencia. 

Así, aunque la estructura política se ha debi-
litado, los discursos polarizados permanecen in-
alterados, profundizando la división social y difi -
cultando la construcción de consensos, incluso en 
un contexto electoral altamente competitivo y sin 
liderazgos claros.

CONCLUSIONES

Esta investigación destaca la polarización dis-
cursiva entre el Movimiento al Socialismo (MAS) 
y la oposición; los hallazgos indican que los memes 
no solo son herramientas de entretenimiento, sino 
que funcionan como vehículos de comunicación 
política que amplifi can la crisis de credibilidad en 
el contexto boliviano.

El análisis semiótico reveló que la oposición 
utiliza símbolos religiosos y emocionales para 
construir su narrativa, enfatizando valores como 
la democracia y la justicia, mientras que el MAS 
recurrió a elementos identitarios que refuerzan la 
resistencia y la identidad indígena. Esta estrategia 
de comunicación visual permitió a ambos grupos 
consolidar sus identidades y deslegitimar al adver-
sario, generando un entorno de confrontación. 

Además, los memes refl ejaron una fragmenta-
ción de la información, donde los usuarios tienden 
a consumir contenido que refuerza sus creencias 
preexistentes, creando “burbujas de fi ltro”. Este fe-
nómeno puede resaltar la manera en que las redes 
sociales moldean la opinión pública, limitando el 
acceso a perspectivas diversas y profundizando la 
polarización social.

Esta investigación también subraya la impor-
tancia de los memes como herramientas de movi-
lización en situaciones de crisis política, eviden-
ciando su papel en la construcción de narrativas 
colectivas que confi gura elementos signifi cativos 
en el discurso político contemporáneo, subrayando 
la necesidad de análisis posteriores desde la per-
cepción de las audiencias.



SARA ESTHER ALIAGA HEREDIA22

Ahuactzin, C. E. y Gonzales, R. (2019). Prácticas 
discursivas en Twitter durante la campaña 
electoral 2018 en México. Elecciones Mèxico 
2018, 1689–1699.

Aliaga, S. (2022). “Los posts de la posverdad. Prác-
ticas discursivas a partir del análisis semió-
tico, relacionando el saber y poder en la 
posverdad, de los memes de Facebook de 
las Pos-elecciones Presidenciales de Bolivia 
el 2019”. [Tesis de Maestría en Gestión de la 
Comuncación]. Universidad Mayor de San 
Andrés. 

Arónica, S. (2019). La Etnografía Digital. Descrip-
ción de un caso de aplicación para el análisis 
de interacciones virtuales. https://sedici.unlp.
edu.ar/handle/10915/89309

Armas-Ramírez, N. (2014). La sistematización de 
resultados de investigaciones sobre una te-
mática específica. propuesta de una metodo-
logía. Varela, 1(37), 1–9. https://revistavarela.
uclv.edu.cu/index.php/rv/issue/view/35#:~:-
text=En%20la%20investigaci%C3%B3n%20
educativa%2C%20la,educaci%C3%B3n%20
en%20el%20trabajo%20escolar.

Azpurgua, C. (2018). Posmodernidad: Crisis? What 
crisis? Área Abierta, 18(2), 233–244. https://
doi.org/10.5209/ARAB.58637

Barragán, R., Salman, T., Aillón, V., Sanjinés, J., 
Langer, E., Córdova, J., y Rojas, R. (2011). 
Guía para la formulación y ejecución de pro-
yectos de investigación (PIEB (ed.); 4ta ed.).

Di Próspero, C y Daza, D. (2019). Etnografia (de lo) 
digital: introducción al dossier. Etnografia 
contemporáneas. 5(9). https://revistasacade-
micas.unsam.edu.ar/index.php/etnocon-
temp/article/view/506 

Fair, H. (2010). Una aproximación al pensamiento 
político de Michel Foucault. Polis, 6(1), 13-42. 
Recuperado en 21 de mayo de 2025, de http://
www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_ar-
ttext&pid=S1870-23332010000100002&ln-
g=es&tlng=es.

Fernández, J. (2023, 31 de julio). El periodis-
mo y las nuevas tecnologías: Adaptación 
y evolución en la era digital. Marketing 

Digital, Social Media. https://cumbotodi-
gital.com/el-periodismo-y-las-nuevas-tecno-
logias-adaptacion-y-evolucion-en-la-era-di-
gital/#:~:text=La%20era%20digital%20
ha%20tra%C3%ADdo%20consigo%20un%20c-
ambio%20en%20los,recurrir%20a%20peri%-
C3%B3dicos%20en%20papel

Foucault, M. (2012). El poder, una bestia magnífi-
ca: Sobre el poder, la prisión y la vida. Siglo 
XXI.

Foucault, M. (2015). Saber, historia y discurso. Pro-
meteo. 

García-Dussán, É. (2015). Prácticas discursivas ora-
les, dialectos e identidad social. Cuadernos 
de Lingüística Hispánica, 26, 49–74. https://
doi.org/10.19053/0121053x.3678

Giraldo, L., Martínez, B., Mejía, B. y Valencia, G. 
C. (2016). El interaccionismo simbólico y la 
comprensión de experiencias de convivencia. 
V Encuentro Latinoamericano de Metodolo-
gía de las Ciencias Sociales.  https://www.
memoria.fahce.unlp.edu.ar/trab_eventos/
ev.8455/ev.8455.pdf

González-Domínguez, C. y Martell-Gámez, L. 
(2013b). El análisis del discurso desde la pers-
pectiva foucauldiana: Método y generación 
del conocimiento. Ra Ximhai, 9(1), 153–174. 
https://doi.org/10.35197/rx.09.01.2013.08.cg

Huallpa, R. (2019). Línea de tiempo de la crisis que 
vive Bolivia luego de las elecciones generales. 
Unitas. https://redunitas.org/linea-de-tiem-
po-de-la-crisis-que-vive-bolivia-luego-de-
las-elecciones-generales/

Los Tiempos. (2019, 10 de noviembre). Cro-
nología de la crisis tras las elecciones en 
Bolivia. https://www.lostiempos.com/
actualidad/pais/20191110/cronologia-cri-
sis-elecciones-bolivia

Menéndez, S. (2010). Opción, registro y contexto: El 
concepto de significado en la lingüística sisté-
mico-funcional.  Tópicos del Seminario, (23), 
221-239. Recuperado en 21 de mayo de 2025, de 
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=s-
ci_arttext&pid=S1665-12002010000100007&ln-
g=es&tlng=es.

REFERENCIAS


